СРСП  маркетинг и реклама
	Неделя
	Название темы
	Кол-во часов
	Максимальный балл

	Модуль 1
Базис профессии паблик рилейшнз 

	
	СРСП 1. Определить новые информационные технологии в журналистике на рубеже третьего тысячелетия.
	
	2

	
	СРСП 2. Охарактеризовать аремя возникновения глобальных компьютерных сетей.
	1
	2

	
	СРСП 3. провести Usenet-конференции. Telnet. 
	
	2

	Модуль 2
Регуляторы профессионального сообщества

	
	СРСП 4. Разработать условия, необходимые для работы в Интернете.
	1
	2

	
	СРСП 5. Опишите модель  построения правового материала. Определите  профессиональные стандарты. 
	
	2

	
	СРСП 6. Подготовить проект электронные версии  СМИ. (проблемно-ориентированное задание).  
	1
	2

	
	СРСП 7. Создать передачу для размещения в интернете. 
	
	2

	7
	1 Рубежный контроль
Контрольная работа-1
1. 
	
	





9

	
	ВСЕГО 1 Рубежный контроль 
	
	30

	Модуль 1
Общие профессиональные принципы

	
	СРСП 8. определите. внешние коммуникаторы. 

	
	2

	
	СРСП 9. Создание  реламного ролика 
. 
	
	2

	
	СРСП 10. Представьте реферативное описание основных функций журеалисиа
	
	2

	
	СРСП 11. Озарактеризуйте серверы новостей, серверы специализированной информации, дайджест-агентства.
	
	2


	Модуль 2
Инструменты связей с общественностью

	
	СРСП 12.  Концепция построения передачи (форма, структура, стиль, направленность на аудиторию, рентабельность, взаимная «раскрутка» электронной и печатной версий).
	
	2

	
	СРСП 13. Создать передачу рекламного характера  
	
	2

	
	СРСП 14. Выработайте  политику компании в отношении конфиденциальности. 
	
	2

	
	СРСП 15. Коммерческая деятельность средств массовой информации в Интернете
	
	2

	15
	2 Рубежный контроль
Контрольная работа-2
	
	



6

	
	ВСЕГО 2 Рубежный контроль
	
	30

	
	Экзамен
	
	40

	
	ВСЕГО
	
	100
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